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INSTITUTIONS CULTURELLES

À VOS MARQUES !
Co-branding, produits dérivés, franchise, mise à disposition 
d’espace, mécénat ou parrainage : afin de développer leurs 
ressources, les institutions culturelles exploitent leur image 
et leur notoriété. En choisissant de déposer leur marque, elles 
renforcent cette stratégie qui connaît toutefois des limites, 
notamment juridiques. 

Par Nicolas Binctin, Philippe Chantepie,  
Virginie Clerico, Marie Cornu, Martine Corral-Regourd,  
Emmanuel Delbouis, Mathilde Gautier, Nicolas Peyre, 

Marie-Ange Ruet, Jean-Michel Tobelem

P. 18_  Objectifs et enjeux

P. 20_  Le concept de marque : approche pertinente  
pour les institutions culturelles ?

P. 23_  Stratégie numérique et notoriété de la marque

P. 25_  Droit des marques appliqué aux institutions 
culturelles

P. 29_ Licence de marque pour Louvre Abou Dabi®

P. 31_  Co-branding entre marques muséales et marques 
de mode

P. 33_  Le Centre Pompidou Málaga

P. 34_  Marques muséales et produits dérivés

P. 36_  Témoignage : « La principale difficulté du Moulin 
Rouge est paradoxalement… sa notoriété »

ARRÊT SUR IMAGE

Téléchargez sur votre smartphone ou votre tablette 
l’application gratuite Dalloz sous Android et iOS et 
connectez-vous à l’aide de vos identifiants personnels ou 
des identifiants qui vous ont été communiqués lors de 
votre abonnement ou de votre réabonnement.

Retrouvez également vos revues feuilletables sur le site 
www.dalloz-revues.fr

P. 48_ LA RÉGIE
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par M
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CONTREFAÇON
////  Accessibilité du site,  
outil européen contesté
P. 38

ARTISTE-PLASTICIEN
////  Contribuable malgré lui
P. 42

SPECTACLE VIVANT
////  Amateurs sans licence
P. 46

11 numéros en version papier  
+ la version numérique feuilletable incluse 
gratuitement dans votre abonnement !

Chaque mois, l’actualité sélectionnée du 

droit, de l’économie et de la gestion des arts 

et de la culture.

Un dossier complet et transversal, des articles 

et des rubriques au cœur de votre pratique : 

tribune, communiqués, événements, tableau 

de bord chi<ré… 

Toutes les réponses opérationnelles pour 

vous accompagner dans votre gestion 

quotidienne !

fin d’année

OFFERTE  



Oui, je m’abonne à  Juris art etc. pour l’année 2016. 
Je recevrai gratuitement tous les numéros à paraître jusqu’à fin 2015(1) !

3 jours d’essai gratuit et sans engagement sur

Règlement par :

 chèque ci-joint à l’ordre des Éditions Dalloz

 mandat administratif

 carte bancaire (signature obligatoire)

N° :

Expire fin :  

Signature ou cachet :   Date :

 Madame    Monsieur  

Nom ....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Prénom............................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Organisme .................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Adresse ...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

  ...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Code postal ..................................................Ville ..............................................................................................................................................................................................................................

Tél. .......................................................................................................................................................Fax .......................................................................................................................................................

Courriel ...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Code NAF ou activité .................................................................................................................................................................................................................................................................

231713

Offre valable jusqu’au 31/12/2015 pour tout nouvel abonnement. Abonne-
ment en année civile, renouvelable d’année en année par tacite reconduction 
pour une période d’un an sauf dénonciation écrite de votre part deux mois 
avant échéance de votre abonnement. Conformément à la loi Informatique et 
Libertés du 6 janvier 1978, vous disposez d’un droit d’accès et de recti%cation 
aux données vous concernant.

(1) L’abonnement gratuit débute au jour de l’enregistrement de la commande.
(2)  TVA à 2,10 % pour les revues en version papier et numérique feuilletable.

La revue Juris   art   etc. est éditée par Juris éditions, un département des 
Éditions Dalloz · SA au capital de 3 956 040 € · RCS Paris 572 195 550

Prix ht Prix ttc(2) Qté Total

PAPIER + NUMÉRIQUE FEUILLETABLE INCLUS 
 11 numéros de l’année 2016 avec la version numérique 

feuilletable o<erte : moteur de recherche et fonctionnalités avancées 
(annoter, copier, imprimer, classer par dossiers personnels…).

220,37 € 225 €

 »   OPTION ARCHIVES NUMÉRIQUES 
 Je complète mon abonnement par l’option « Archives 

numériques » : tous les numéros parus depuis avril 2013  
en version numérique feuilletable.

110,19 € 112,50 €

Total à régler

Bulletin d’abonnement à retourner à Juris éditions · 80, avenue de la Marne · 92541 Montrouge Cedex
Pour toute information : 0 820 800 017

fin d’année

OFFERTE  


