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INSTITUTIONS CULTURELLES

À VOS MARQUES !
Co-branding, produits dérivés, franchise, mise à disposition 
d’espace, mécénat ou parrainage : afin de développer leurs 
ressources, les institutions culturelles exploitent leur image 
et leur notoriété. En choisissant de déposer leur marque, elles 
renforcent cette stratégie qui connaît toutefois des limites, 
notamment juridiques. 

Par Nicolas Binctin, Philippe Chantepie,  
Virginie Clerico, Marie Cornu, Martine Corral-Regourd,  
Emmanuel Delbouis, Mathilde Gautier, Nicolas Peyre, 

Marie-Ange Ruet, Jean-Michel Tobelem

P. 18_  Objectifs et enjeux

P. 20_  Le concept de marque : approche pertinente  
pour les institutions culturelles ?

P. 23_  Stratégie numérique et notoriété de la marque

P. 25_  Droit des marques appliqué aux institutions 
culturelles

P. 29_ Licence de marque pour Louvre Abou Dabi®

P. 31_  Co-branding entre marques muséales et marques 
de mode

P. 33_  Le Centre Pompidou Málaga

P. 34_  Marques muséales et produits dérivés

P. 36_  Témoignage : « La principale difficulté du Moulin 
Rouge est paradoxalement… sa notoriété »

ARRÊT SUR IMAGE

Téléchargez sur votre smartphone ou votre tablette 
l’application gratuite Dalloz sous Android et iOS et 
connectez-vous à l’aide de vos identifiants personnels ou 
des identifiants qui vous ont été communiqués lors de 
votre abonnement ou de votre réabonnement.

Retrouvez également vos revues feuilletables sur le site 
www.dalloz-revues.fr

P. 48_ LA RÉGIE
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CONTREFAÇON
////  Accessibilité du site,  
outil européen contesté
P. 38

ARTISTE-PLASTICIEN
////  Contribuable malgré lui
P. 42

SPECTACLE VIVANT
////  Amateurs sans licence
P. 46

11 numéros en version papier  
+ la version numérique feuilletable incluse 

gratuitement dans votre abonnement !

Chaque mois, l’actualité sélectionnée du 

droit, de l’économie et de la gestion des arts 

et de la culture.

Un dossier complet et transversal, des articles 

et des rubriques au cœur de votre pratique : 

tribune, communiqués, événements, tableau 

de bord chi<ré… 

Toutes les réponses opérationnelles pour 

vous accompagner dans votre gestion 

quotidienne !

fin d’année
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